Green Peaks - Ekoturism

Bakgrundsbeskrivning och kort sammanfattning

Ledare
krAfthandledare Jan Brandberg, Svensk Affarsanalys AB
Projektledare Carina Farm/Robert Oman assisterade av Leif Andersson, Malardalens hogskola

Deltagare
KrAftgrupp Green Peaks Ekoturism hade 10 deltagare, sju kvinnor och tre man, fran sex foretag inom
besoksindustrin i Vastmanland

Deltagande natverk/foretag var:

Sala Silvergruva www.salasilvergruva.se, Sala kommun

Sdtra Brunn Halsobrunn www.satrabrunn.se, Sala kommun

Taby Gard / Traktens Basta www.taby-gard.se, Arboga kommun

Upplevelselinje Bergslagen www.norberg.se/upplevelselinjen.htm, Norbergs Kommun
Algmark Malingsbo-Kloten www.algmark.se, Skinnskattebergs kommun

Ostahalvons Intresseforening www.ostahalvon.com, Heby kommun

Formeringsprocessen for att samla ihop det aktuella natverket och att utveckla gruppens syfte, mal och
innehall omfattade sammanlagt sju olika sammankomster med organisationer inom turistnaringen i
Vastmanland. Processen ledde fram till gemensam formulering av foljande konkreta ambitioner:

Syfte

Att langsiktigt stimulera en hallbar affarsutveckling inom turistnaringen genom:

- Foradling och paketering av deltagarnas erbjudande som ska ge marknadsandelar
- Framtagning av standards/minimikrav for ekoturism i gruppen

- Miljémarkning av produkter och/eller destinationer

Mal

Foradling och paketering av deltagarnas erbjudande som ska ge marknadsandelar

- Att ta reda pa behov som kan generera affarsmojligheter bade pa kort som lang sikt som incitament
for att foretag ska ta till sig olika standards

- Att ta reda vilka och var malgrupperna finns

- Attna ut till malgrupperna med det nya budskapet

Framtagning av standards/minimikrav for Ekoturism i gruppen

- Att ndringen — foretag, organisationer och natverk gemensamt sétter upp
standards for ekoturism som gruppens deltagare avser att tillampa

- Att standard som ska galla och som man ska arbeta mot kan hamtas in fran
olika miljolednings- och/eller miljomarkningssystem som finns pa den
svenska marknaden

Miljomarkning av produkter och/eller destinationer

- Att ge foretagen mal att arbeta mot som medfor att de som uppfyller miniminivaerna kan kalla sig
sjélva ekoturismforetag

- Att ett antal foretag anammar miniminivaerna och blir ekoturismféretag



Beskrivning av moten

Traff 1

Den forsta traffen utgjordes av ett halvdagsseminarium vid Mdh den 27 april 9.00-12.00, d&r fokus var att
ga igenom programmet, programforslag, utvecklingstema, malsattning, formalia, kontraktsskrivning mm.
Hade genomgang och diskussion av miljémarkning samt introduktion till miljéledningssystem.
Introduktion till ekoturism dar vi forsokte klargdra skillnader mellan;

Miljoanpassad turism - Langsiktigt hallbar, men behdver inte bygga pa naturupplevelser, utan galler all
form av turism dér varje néring enligt Agenda 21 ska ta sin del av ansvaret for miljon och resebranschen
ska sjélv forsakra sig om att de bevarar de tillgangar av natur och kultur som utgor grunden for dess egen
naring.

Naturturism - Uppleva naturomraden som nédvandigtvis inte behover vara ekologiskt hallbart ex
safaribilismen i Afrika, som bygger pa turistens naturintresse, men sliter samtidigt pa markytan, stor
djurlivet och genererar avfall. ’

Ekoturism - Smaskalig turism som ska verka for naturskydd, kunskapsspridning, kulturell forstaelse &
lokal utveckling, ett forhallningssatt till resandet som inriktar sig framst pa ursprungliga, kansliga
naturmiljoer och kulturer samt innehaller dven en uthildande del och gynnar den lokala ekonomin och
naturvard.

Rapporten "Miljoarbete i Svensk turistnaring” har anvants som underlag och utgangspunkt for gruppens
arbete, vilken ar framtagen av Turistdelegationen. Programmet genomfdrdes av projektledaren Carina
Farm och processledaren Jan Brandberg.

Traff 2

Traff tva var lokaliserad till Satra Brunn www.satrabrunn.se den 26 maj och pagick mellan klockan 9.00
och 21.00. Dar gick man igenom olika typer av miljoméarkning med férelésningar.

Elinor Carlbrand fran LRF presenterade Naturlig Laddning; ett kvalitetsmarke for halsoframjande
arrangemang i naturen. Naturens egna forutsattningar ar utgangspunkten dar man deltar i aktiviteter som
ger kunskap om sambandet mellan natur och vélbefinnande. Naturlig Laddning har under 2002-2003 tagit
fram kvalitetskriterier i samarbete med olika landsbygdsforetag. Arrangemangens innehall har diskuterats
med foretradare for friskvardsforetag och andra tilltankta kunder. Bakom Naturlig Laddning star LRF —
Lantbrukarnas Riksforbund i samarbete med Jordbruksverket genom lansstyrelserna i Jonkopings,
Kalmars och Kronobergs lan, Sodra Skogségarna, FéreningsSparbanken, Feelgood och landsbygdsféretag
i Smaland och pa Oland.

Dan Jonasson, ordférande i Sveriges Ekoturismférening, presenterade Naturens Basta som &r ett
banbrytande kvalitetsmarke for ansvarsfull upplevelseturism i naturen i Sverige. Det som internationellt
ofta kallas for ekoturism. Naturens Bdsta ar det forsta nationella kvalitetsméarket for ekoturis-
marrangemang pa det norra halvklotet, och det sjosattes under FN:s Internationella Ekoturismar 2002.
Naturens Bésta utvecklades i ndra samarbete mellan resendringen, markagar- och naturskyddsintressen,
ideella organisationer, myndigheter, féretag och institutioner. Bland annat genom att alla krav arbetades
fram med en referensgrupp med inte mindre &n ett trettiotal féretag och ett tjugotal olika organisationer.
Naturens Bésta ger alla svenska naturupplevelsearrangdrer mojligheten att kvalitetssakra sina produkter
och tillsammans skapa ett natverk foér en effektiv marknadsféring. Naturens Bésta visar att det mérkta
arrangemanget ska uppfylla vara hogt stallda krav. Naturens Bésta ar skraddarsytt for att garantera hog
kvalitet pa deltagarens reseupplevelse, i kombination med ett aktivt ansvar for naturskydd, ett mer
miljoanpassat resande och en omsorg om resmalets kulturvarden och manniskor.

Theres Andersson, universitetslektor vid Mdh, talade om miljéledningssystem, ett verktyg for att
organisera miljoarbetet i ett foretag, en myndighet eller organisation. Férst genomfor man en miljo-
utredning for att se vilken miljopaverkan man astadkommer med sin verksamhet. Med detta som grund
faststélls en miljopolicy, som ar riktlinjerna for miljoarbetet, samt miljomal, som beskriver vad
organisationen ska uppna med sitt miljoarbete. Efter en tid gors en kontroll av hur hela miljolednings-




systemet fungerar, genom en miljérevision. Resultatet av revisionen redovisas for organisationens ledning
och utnyttjas for att forbattra systemet. Resultatet av miljoarbetet inom organisationen, oftast i form av
nyckeltal, sammanfattas arligen i en miljéredovisning, som sprids till olika intressentgrupper. For att ett
miljoledningssystem ska bli effektivt kréavs att ledningen i organisationen ar aktiv. Ledningen maste fatta
beslut om miljépolicy och miljomal, ta del av uppfdljningen, besluta om forbattringar samt visa de
anstallda att arbetet har hog prioritet. Alla anstallda maste kanna sig delaktiga och hallas informerade om
miljoarbetet.

Traff 3

Traff tre &gde rum torsdag och fredag 17 - 18 juni som ett studiebesdk hos Vildmark i Varmland
www.vildmark.se med flottfard pa Klardlven som ett konkret inslag. Arrangemanget ser ut som féljer:
Dag 1. Ankomst till Klaralven SweCamp i Stéllet, ca 14 mil norr om Karlstad, dar vi borjade med
kolbullelunch som tillreds i stekpannor dver 6ppen eld. Dérefter information om timmerflottfarden som
vantar, indelning i mindre grupper om 5 personer i varje som bygger flottar i vattnet som darefter fortojs.
Seminarier under eftermiddagen och pa kvéllen grillmiddag vid Klaralvens strand. Dag 2. Efter Frukost
och kort konferenspass sker avfard med de vantande timmerflottarna. Medskickat ar kaffe och lunch.
Under farden tid for fortsatta diskussioner och samtidigt méjlighet att njuta av den vackra vyn i
"konferenslokalen”. Efter ankomst till slutmalet i Bjorkebo, rivs flottarna och utrustningen tas iland.
Grundaren av konceptet Vildmark Varmland Anders Wiss forel&ste i anslutning till detta om innebdrden
av att vara med i Naturens Bésta, om att arbeta med miljosystemet ISO 14001, om sina erfarenheter av
marknadsforing av turistevenemang samt kvalitetsbegrepp. Kvalitet star for alla sammantagna egenskaper
hos en vara eller tjanst, som ger dess formaga att tillfredstélla uttalade och underforstadda behov, skilja ut
sig i konkurrensen och skapa Idnsamhetsmojligheter.

Gruppen diskuterade, under ledning av krAfthandledaren Jan Brandberg, hur gruppen ska kunna utveckla
sitt eget program.

Traff 4

Den fjarde utvecklingsdagen &gde rum onsdag den 18 augusti kl 9.00-18.00 som ett studiebestk hos
deltagaren Upplevelselinje Bergslagen www.norberg.se/upplevelselinjen.htm i Norberg, Jan Brandberg
arbetade praktiskt med, gjorde uppféljning och genomgang av produkt/marknadsmatris — vad erbjuds till
vem. Darefter provade gruppen pa ett forslag pa arrangemang som ska paketeras; Gastabud pa Nya
Lapphyttan. Vi forflyttas till en svunnen tid, tar del av platsen och blir ett med historien. Det & morkt,
ruggigt och lite kallt nar vi i facklors sken forflyttar oss mot medeltiden. Under var korta promenad
berattar var guide om platsen och tiden som vi kommit till. Val framme i bostadshuset méts vi av varmen
fran den sprakande elden. Det doftar granris, apple och kryddor. N&r vara 6gon vant sig vid skenet av
levande ljus ser vi det dukade bordet. Vi slar oss ned till ett gastabud tillagad av Bergslagens ravaror.
Daérefter féljde en visning av Nya Lapphyttan.

UIf Aberg, Continuum, hade foreldsning om kvalitetssékring, arrang6r som arrangemang pa en
destination. Som stod anvande vi oss av tvd kompendier som kan fungera som végledningsdokument i det
vidare arbetet. “Hallbar turism — Med ekoturismen som ledare” respektive ”Informera din gast — Fore,
under och efter resan”. UIf Aberg redogjorde ocksé for slutsatser som framkommit i undersdkningen av
hur Sverige uppfattas pa Europamarkanden; "Outdoor/Multiaktiviteter & Ekoturism (Sverigeturismens
konkurrenskraft — ett Europaperspektiv)”, vilken ar framtagen pa uppdrag av Turistdelegationen.

Traff 5

Traff fem genomfordes tisdagen 31 augusti kl 9.00-16.00, da vi besokte Svartadalen Natur- och
Kulturturism www.svartadalen.nu kring &mnet Omvarldsanalys/Produktutveckling/Paketering/
Marknadsforing da Daniel Green visar pa sina praktiska erfarenheter i fagelskadning och
produktutveckling, paketering och lansering i England. Presenterade samarbetet med Sweden Active
Holidays, ett researrangdrsholag koncentrerade pa naturaktiviteter som ocksa svarar for resegarantier,
vilket ar ett maste da resans langd overstiger 23 timmar. Redogjorde ocksa for den arliga




Fagelskadarmassan Birdfair i England som gar av stapeln i augusti och den st6ttning man haft av
Turistradet i London i samband med utstallningen. P4 massan skapades kontakter med agenter och
aterforsaljare som kommer att fran ar 2005 ha med ett antal arrangemang fran Svartadalen. Ett viktigt steg
pa vagen i sitt kvalitetsarbete och kvalitetssakra arrangemangen samt arrangdren ar ambitionen att bli
godkénda av och enligt de kriterier Naturens Bésta stéllt upp. Dérefter fick vi ett smakprov i vad
Svartadalen kan erbjuda for unika fagelupplevelser, da vi sjalva blev fagelskadare for ett par timmar.
Forutom att vi foljde upp tidigare uppgifter diskuterades ocksa hur samarbetet mellan enskilda aktérer och
mellan de olika natverken kan se ut framover pa ett stadigvarande sétt.

Traff 6

Traff sex var en halvdagstraff 13.00-17.00 onsdagen 22 september pa Brunnby gard med kursledare Marie
Lundmark, PR-konsult och ansvarig for GCl:s kontor i Vésteras. Hon &r utbildad journalist och har
tidigare arbetat med strategier, krishantering och medierelationer.

Seminariet riktar sig mot entreprendrer i turistndringen i Vastmanland och som vill bli mer kdnda utan att
spendera pengar pa reklam. Utbildningen ger pa ett underhallande satt en enkel verktygslada som gor att
deltagarna snabbt kan komma igadng med PR-arbetet pa egen hand. Seminariet varvar checklistor med
teori, praktiska dvningar och en rad exempel ur verkligheten, bade lyckade och misslyckade.

Efter seminariet vet du bland annat: Vad PR &r och hur du sjélv kan arbeta med det. Vilka effekter du far
om du syns i media. De for- och nackdelar PR medftr. Vad som &r en nyhet och hur du finner dem i din
verksamhet. Vilka rattigheter och skyldigheter du har i kontakterna med media. Hur du fangar mediernas
intresse.

Traff 7

Traff sju hade vi i Bjorsjo, Algmark torsdagen 7 oktober mellan 9.00-16.00, dar vi fick en presentation av
Algmark www.algmark.se de aktiviteter och upplevelser som man erbjuder. En aktivitet som vi provade
pa ar skyttesimulatorn. Den ger mojligheter att trana upp fardigheter i hagelskytte inomhus for jaktlaget,
kamratganget, foretaget och konferensen. Simulatorn visar malen (lerduvor, viltmal, etc) med en
videoprojektor pa en atta meter bred duk. Man kan vélja naturtrogna skjutscener for jakt pa ripa,
strackande ander, hdga fasaner, 16pande hare m fl eller lerduveskytte i olika discipliner. Vid traff faller
viltmal till marken och lerduvor splittras. Efter ett skott kan man visa trafflaget och hur manga hagel som
traffat malet. Du kan stélla in exakt, den typ av skott du vill trdna pa, genom att malens startposition,
hastighet och riktning kan &ndras.

Dérefter fick vi en presentation och guidning av Kungajaktsutstallningen dér du kan félja med i
Kungajaktens fotspar genom tiderna. Traska runt pa golvet dar en stor malning visar var jakterna har
bedrivits i omradet och se ett fint urval av bilder fran svunna tider. | ett horn ser det ut som att kungen
sjalv sitter pa pass och i ett annat statar dlgen malad i helfigur pa vaggen. | angransande rum moter du
resultatet av jakten och kan sla dig ner runt bordet pa algskinnsfallar for att prata om hur val skjutandet
gatt.

Vi fick da ocksa besok av Bjorn Claéson fran Resurs som talade om omvérldsanalys, miljoinriktning,
paketering och marknadsforing. Bjorn Claéson, Resurs arbetade sedan med gruppen kring;
Omvarldsanalys — utbud av/efterfragan pa ekoturistiska produkter. Framtida efterfragan av ekoturistiska
produkter. Paketering och sammanséttning av en turistprodukt samt gangbara paketlésningar. Matchning —
att stalla befintligt utbud i relation till efterfragan pa ekoturistiska produkter. Paketlosningar — sétta
samman, kostnadsberakna och prissatta. Borjade ocksa se 6ver mojligheterna att gemensamt bearbeta den
svenska och tyska marknaden.

Traff 8

Traff atta genomfordes pa Taby gard www.taby-gard.se mandagen 25 oktober 9.00-15.00 dar vi fick mer
info om Traktens Basta, stifta bekantskap med ytterligare aktorer i omradet och préva pa aktiviteter pa
garden.




Pa Taby gard ges det mojlighet till avkoppling i en lugn och avstressande miljo. Under var vistelse pa
garden fick vi préva pa nagra av de arrangemang som &r tankta att ingd i en paketlosning; Ma bra och
upplev landet pa Taby gard, en gard med manga upplevelser. Stifta bekantskap med vara katter, hons,
ankor eller far. Garden har en skog alldeles inpa knuten, som ger fina mojligheter till upptaktsfard, bar och
svampplockning mm samt mojlighet att baka tunnbrod i var nyrenoverade bagarstuga. Eller ta ett skont
vedeldat bastubad i var timrade bykstuga, dar har ni gott om tid att njuta och koppla av. Efter lunch
traffades vi i hélsostugan "Mjuka muskler” dér Anna-Lena leder er i ett yogapass. Hon avslutar med ett
avkopplande samtal om halsa o valbefinnande till en kopp ortte.

Fick uppleva en aktivitet tillsammans med Viby Buss & Islandshéstar. For dig som vill uppleva en
annorlunda dag i skogen, rekommenderar vi att du bokar varan femkamp som bl a innehaller; blasror,
skogsalfapet, yxkastning. Till skogen tar vi oss pa hast eller pa varan fyrhjulingskarra.

Fortsatte var inriktning med miljoinriktning, paketering, marknadsforing mot den svenska och tyska
marknaden.

Traff 9

Traff nio utgjordes av den s.k. Idédagen 4 november kI 13.00-17.00 pa Brunnby Gard i Vasteras. Dar
foreldste Karin Abrahamsson om ”Naturlig laddning” www.naturligladdning.se, kvalitetsmarket for
hélsoframjande arrangemang i naturen. Landsbygdsforetag i hela Sverige med basen i jord och skog kan
ansOka om certifiering av sina halsoframjande aktiviteter. Naturens egna forutsattningar ar utgangs-
punkterna. Man deltar i aktiviteter som ger kunskap om sambandet mellan natur och vélbefinnande.
Stresshantering kan varvas med exempelvis fiske. Naturlig laddning startade som ett projekt i
Smalandslanen 2001.

Hans-Anders Jonhans foreldste om foreteelsen Bed & Box www.bedandbox.se, som innebdr att man kan
hyra in sig sjalv och sin hast pa en gard. Bed & Box ar ett foretag som drivs av makarna Annika och Hans-
Anders Jonhans i Trono, Halsingland. Foretaget organiserar boende for ryttare och hést pa gardar i
Sverige. Man kan enkelt se vilka uthyrningsmajligheter som finns for en tids semester pa en gard som kan
vara ansluten till en ridled.

Bjorn Ydrén, Ydre kott www.ydrekott.se forelaste om att bygga upp ett starkt varumarke i samverkan for
avsattning pa en lokal marknad. Pa de fem gardar i Ydre kommun som ingdr i Ydre kétt har man
samarbetat under manga ar. Deras grundsyn pa djurhallning &r densamma, och delar en filosofi om sund
uppfoédning i rationella jordbruk med respekt for djuren. Dessutom samarbetar man for att bevara och
utveckla natur- och kulturvarden pa dessa gardar. Inom Ydrekott vill man ha kontroll 6ver egna produkter,
och kottet halls darfor atskilt pa slakteriet i Linkdping. Under 2002 bérjade man kopa tillbaka en del kott
och darfor kan man genom egna kontakter med butiker och restauranger, med sa fa mellanhander som
mojligt, kunna servera Ydrekott i form av rediga biffar och mor entrecote.

Niclas Nordquist, Vikbolandsstruts www.vikbolandsstruts.se beréattade om hur han gjort garden till ett
turistmal. Foretaget Vikbolandsstruts har med ett sitt upplagg gjort garden till ett turistmal dar den ena
busslasten turister efter den andra kommer for att se pa strutsarna och handla i den egna butiken. Vid det
har foredraget far du nycklarna till hur du kan géra detsamma pa din gard. Nicklas Nordgqvist har stor och
gedigen erfarenhet av vad som ger bra avkastning och lénsamhet. Struts, kyckling eller n6t pa garden sa
kan du anvanda det hér affarskonceptet.

Traff 10

Traff tio vid Sala Silvergruva www.salasilvergruva.se kl 9.00-15.00 onsdagen 17 november, dar vi fick
upplevelser bade ovan som under jord. Sala Silvergruva ar Sveriges silverrikaste gruva genom tiderna.
Gruvbrytningen slutade 1908 och idag ar gruvan en besoksgruva. Guider i tidstypiska klader tar med er pa
en spannande tur ner i gruvan och beréttar om det harda livet som arbetarna hade. Far aven tillfalle att se
nagra av de tusentals fladdermdss som bor i gruvan. Besokare erbjuds nedstigningar till olika nivaer i
gruvan, aret runt. Man kan ocksa ga en markvisning i det vackra gruvomradet och besoka den
rekonstruerade gruvbygarden. Varje dag visas ocksa den spannande gruvfilmen och gruvmuseet. For
grupper anordnas aven bussrundturer i gruvomradet och évriga Sala.




Provade pa en framtida attraktion som kan presenteras och paketeras pa olika satt, bergsrummen pa 155
m, som kommer att bli tillgangliga forhoppningsvis sommaren 2005. Pa forslag &r ljusinstallationer,
isskulptursutstéliningar samt konsertmojligheter.

Fortsatte vart arbete med paketering av upplevelser enligt tankeséttet enligt Naturens Bésta. Tog del av
kunskaperna kring paketering och prissattning fran doktorand Claes Jonsson, Ekonomihdgskolan pa MdH.

Traff 11

Traff elva gick av stapeln pa Ostahalvon www.ostahalvon.com onsdagen 8/12 kl 9.00-15.00 som vi fick
en presentation av vilket ar ett nav for alla som besoker Ostahalvon. | det Gréna Kunskapshuset med
reception for information kommer att fungera som en lank ut till upplevelser, aktiviteter, mat och boende
p& Osta med omnejd. Har kommer ocksa att finnas utstéllningar, konferenser mm. Ett andelshus fér bl a
Osta KIL utbildarna, Ingbo kallor & kvarn Ostahalvons intresseférening, Savne golf och manga fler.
Malsattningen for Ingbo kallor & kvarn och uppbyggnaden av kvarnen é&r att bevara gamla
hantverkstraditioner och yrkeskunnande som tenderar att falla i glémska. Féreningen vill med detta
projekt verka for, att kunskap om gamla tekniker inte férsvinner, utan bevaras for eftervarlden till
kommande generationers fromma. Omradet, Ingbo kvarn och kéllor, kommer i framtiden att utgora en
annu attraktivare kulturmiljo vilket gynnar turistnaringen pa orten. Projektet kommer att rendera dkad
sysselsattning bland lokalbefolkning, ndringsliv och ideella féreningar.

Dessutom kom vi att ta del av de kunskaper Marcus Jonsson, Skogens Konung Algsafari
forvarvat genom att anpassa sig till de krav som stélls pa arrangemang i Naturens Bésta. Under
vecka 4 innevarande ar har det offentliggjorts att Skogens Konung www.skogenskonung.se med tva
olika arrangemang godkéants som arrangor i Naturens Bésta www.naturensbasta.se.

Traff 12

Tréff tolv var programmets avslutningsdag onsdag 12/1 2005 klockan 13.00 — 21.00. Doktorand Claes
Jansson, Mdh forelaste om konkurrensmedel med inriktning pa besoksnaringen. krAfthandledaren Jan
Brandberg sammanfattade resultatet av programmet och delade ut de produktblad fér anpassade aktiviteter
i omradet ekoturism som deltagarna tagit fram under programmets gang.

Bitr. projektledaren Leif Andersson informerade om planerna pa att ansoka om tre nya krAftgrupper for
en kommande utveckling av samverkansformerna inom ekoturismen och annan miljéinriktad produktion.
Mdh har lamnat in ansokan om Mal 2-medel for medfinansiering till detta. Samverkanspart i del av detta
program &r Mellansvenska Handelskammaren, som ar verksam i Orebro och Vastmanlands lan.

Efter dagens formella program féljde en avslutande middag i Hugos kéllare, Vasteras, dar italiensk buffé
serverades. Den sociala gemenskapen i gruppen har under programmet blivit val sammansvetsad, och flera
exempel pa hur nuvarande aktorer skulle kunna vara med i den fortsatta processen — under nya
organisationsstrukturer - ventilerades.



Resultat
For att aterkoppla till malformuleringarna har vi noterat foljande resultat av programmet:

Deltagarna har langsiktigt stimulerats till en hallbar affarsutveckling inom turistnaringen genom:
- Foradling och paketering av deltagarnas erbjudande har gjorts med betoning pa upplevelser som det
dven gar att ta betalt for. Exempel pa sadana paketeringar bifogas denna rapport.

- Som standards/minimikrav for ekoturism i gruppen har man enats om att arbeta i riktning mot att de
normer som galler hos Naturens Basta eller att bli godkand underleverantor till foretag som ér
godkand arrang6r hos Naturens Basta.

Deltagarnas erbjudande har till viss del forédlats och paketerats for att ge marknadsandelar

- Under programmet har klarlagts vilka behov som kan generera affarsmajligheter bade pa kort som
lang sikt. Ett hinder som identifierats galler transport- och anpassade 6vernattningsmojligheter vid
inkommande turism.

- Sokning av malgrupperna har gjorts och man har identifierat intressanta malgrupper i Sverige och i
Tyskland. Under programmets gang uppmarksammades en av deltagarna, Satra Brunn med dess
hélsokalla och Spa-anlaggning i tysk TV under basta sandningstid.

- Arbetet att na ut till malgrupperna med det nya budskapet har pabdrjats. Ambitioner att genomféra
fortsatt anstrdngningar i denna riktning finns.

Framtiden

Gruppen har under perioden forstérkt sitt samarbete vilket innebér att det med stor sannolikhet kommer att
vilja ta del i den fortsatta processen vad géller samordning av ekoturismen i regionen. Lanets turistchefer
har efterlyst en samordning och kommersialisering av besoéksnéaringen, vilket skulle vara en naturlig nésta
malséttning i processen. For att géra det mojligt att utveckla en battre samverkan har vi som angivits ovan
redan lamnat in en Mal 2-ansokan. Pa sa satt skulle vi fa fram medfinansiering som motiverar oss att
ansdka om tre nya krAftgrupper for en kommande utveckling av samverkansformerna inom ekoturismen
och annan miljéinriktad produktion. Vi tdnker oss att i detta sammanhang utvidga kretsen av deltagande
branscher till att omfatta alla kategorier av produktion, saval tjanste- som varuproducerande foretag med
miljdinriktning. Samverkanspart i den del av detta program som inte avhandlar ekoturismen &r
Handelskammaren Malardalen, som ar verksam i Orebro och Vastmanlands 14n. En av anledningarna till
att vi garna samverkar med denna organisation ar just mojligheterna att ev. kunna bygga upp en nod for
detta samarbete mellan Mdh och Orebro Universitet. Som bekant undersokes just nu mojligheterna till ett
narmande mellan dessa bada larosaten.

Mdh vill gérna pa detta satt fortsatta att bidra konkret till den regionala samhallsutvecklingen, vilket vi ser
som en av vara stora uppgifter. "Samhéllet stéttar — naringen driver”.



